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AGENTI MARITTIMI
IL FUTURO
NELLE CROCIERE

u turismo e crociere
Genova giocauna partita

importantea livello
mondiale e 'adeguamento delle
infrastrutture terrestri &
fondamentale per garantire la
continuita del traffico. E'la
richiesta lanciata
dall’assemblea annuale di
Assagenti, 'associazione dei
broker e degliagenti marittimi.
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L’assemblea

Agenti marittimi
“Genova punti
sulle crociere

per il suo rilancio”

Il presidente Alberto Banchero: “Servono
infrastrutture terrestri adeguate per consentire

la crescita di questa industria cosi vitale per noi”

MASSIMO MINELLA

Da Mark Twain a David Foster
Wallace, gli agenti marittimi ge-
novesi si concedono un’invasio-
ne di campo quanto mai alta per
ribadire un’esigenza altrettanto
terrena e concreta quale la neces-
sita di sostenere nel miglior mo-
do possibile la crescita delle cro-
ciere. Ci sono Genova e la Ligu-
ria al centro di un business che,
come un sasso nel lago, si allarga
in una miriade di cerchi concen-
trici capaci come pochi altri di
creare ricchezza e lavoro. Prima
regione d’Ttalia con tre porti al
servizio (anche) delle crociere, la

Liguria ha pero un grande limi-
te, quello delle infrastrutture.
Per questo avverte il presidente
Alberto Banchero (nella foto in al-
to seduto insieme al presidente di

Federagenti Gian Enzo Duci) biso-
gna correre rapidamente ai ripa-
ri. Dopo aver snocciolato i nume-
ri dell'industria crocieristica e
delle sue ricadute nel territorio
in termini di Pil, occupazione di-
retta e indiretta, accosti di navi,
Banchero insiste. «k evidente co-
me l'adeguamento delle infra-
strutture terrestri sia importan-
te per garantire la continuita di
un traffico cosi vitale per il no-
stro territorio» spiega. Anche

perché si parla di un settore che
continua a crescere e che nel
2018 garantira alla Liguria poco
meno di due milioni e mezzo di
passeggeri fra Genova, Savona e
La Spezia, prima regione d’Italia,
come spiega Sergio Senesi, ad Ce-
mar. «Creare sistema attraverso
una programmazione degli or-
meggia due anni, una migliore ri-
cettivita sul territorio, un con-

trollo attento sui costi e sulle at-
trezzature — chiarisce il concet-
to Senesi — consentirebbe di au-
mentare di due milioni le presen-
ze di crocieristi a livello naziona-
le». Banchero riflette anche sul
porto di Genova come grande
scalo polivante, altra chiave di
lettura utile a capire il futuro del-
la Lanterna, ovviamente per chi
ha voglia di coglierlo in queste
prospettive. Ne esce un quadro
quanto mai eclettico, su cuiriflet-
tono prima gli amministratori e
poi gli operatori del settore. Con
una valutazione che allarga an-
che le potenzialita del porto in
chiave turistica. Anche da que-
sto punto di vista, I'alleanza fra
porto e citta potrebbe garantire

nuove opportunita di crescita.
Da qui I'invito ai rappresentanti
delle istituzioni (il sindaco Mar-
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co Bucci, il presidente della Re-
gione Giovanni Toti) a scommet-
tere sempre piu sulla citta turisti-
ca. La promozione del territorio,
lariapertura dei palazzi storici, il
pressing su una migliore acco-
glienza sono passaggi cruciali,
ma adesso ¢ necessario un ulte-
riore sforzo per raggiungere il
traguardo, riflette ancora Ban-
chero.

«[lturismo oggi alimenta I’eco-
nomia delle citta e dei territori,
ma contribuisce a render unifor-
me le basi economiche su cui si
fonda l'identita di quelle citta e
di quei territori — chiude il presi-
dente di/ASsagenti - f il caso di
quei paesi in cui le botteghe di-
ventano negozi di souvenir. Da
operatori portuali noi siamo an-
che cittadini di questa Genova
cosl ancora fieramente autenti-
ca. Quello che auspichiamo ¢ si-
curamente una costante cresci-
tadelturismo e delle attivita a es-
so connesso, come le crociere,
per una nostra prosperita comu-
ne. Nel portare avanti le politi-
che di promozione, pero, dobbia-
mo tutti, rappresentati dal mon-
do economico e istituzionale, la-
vorare affinché la percezione del
nostro territorio continui a esse-
re una percezione di autenticita.
Solo questo fara ladifferenza e ci
rendera davvero concorrenziali
nel mercato del turismo mondia-
le».

©RIPRODUZIONE RISERVATA

“Il turismo alimenta
I'economia dei territori,
ma attenti a quando le
botteghe diventano
negozi di souvenir”
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